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Le programme de Bernard Mariette pour le développement de Lolé

C'est plus qu'une marque que Bernard Mariette a
présenté a lispo, cest un concept, Créée par une
Canadienne, Evelyn Trempe, Lolé décline une garde-
robe destinée 4 habiller des femmes jeunes, libres et
actives, & tous les moments de la journée. Les produits
seront commercialisés dans des points de vente / univers
et sur Internet. Exposé de cette maniére, le projet Lolé
peut sembler “classique”. Mais il faut écouter Bernard
Mariette le présenter avec flamme pour comprendre que
cest plus subtil et plus dense. Et aussi porteur d’idées

novatrices. Décodage.

Clest sir, Bernard Mariette a un vrai
talent pour faire naitre les projets, leur
donner de la densité et de [a vie. Pen-
dant Ispo, dans un show-room dont
les fenétres dominaient le stand
d'Orage, le nouvel associé majoritaire
de Coalisicn n'a pas seulement pré-
senté la stratégie de développement
international d'une maque cana-
dienne qui va faire ses premiers pas
en Europe, mais un véritable concept

commercial. Manifestement, les
bases sort solides. Crééeen 2002
par une Canadienne séduisante et
pragmatique — Lolé n'a cessé d'en-
registrer des progressions remar-
quables (+ 30 % ['an passé). La col-
lection compte quelque 150 pigces
~ Christelle Vessct en sélectionnera
une: centaine pour 'Europe: (un showe
room viert d'ouvrir rue Séguier, Paris
6¢) - et se pense "marque femme

pour des femmes”. Autrement dit, des
produits simples, beaux mais pas
saphistiqués, pratiques mais féminins
qui visent habiller la femme tout au
long de la journée. “Une garde-robe
inspirée par le bien-étre, pour étre
bien dans sa vie en allant au travail
et qussi bien dans son corps, comme
on l'est quand on sort d'un cours de

fitness ou d'une séance de yoga”,
déarit Bernard Mariette.

Mais Lolé ne veut pas seulement étre
une collection de produits car le com-
merce change et que les consom-
matrices ne veulent plus acheter
comme le faisaient leur mére, voire
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leur grande sceur. Les magasins Lolé
seront des “lieux” dont les
connaisseurs se refileront I'adresse
comme on donne un bon tuyau a une
amie. On y trouvera des services
payants (activités cardio) et non
payants (retouches gratuites, par
exemple). Ce seront des magasins qui
developperont un esprit “social
retail”, sorte de lieu de rencontres
dont |'esprit sera justement de n'étre
“pas trop commercial”. D'ailleurs, il
ny aura pas de virine. “Nous
sommes aans une logique "No win-
dow”, poursuit-l. “Car aujourd'hui, la
Window, c’est Internet. Impossible
donc de penser un développement
sans tenir compte d'Internet. Nous
vendrons sur Internet, bien sir et les
magasins Lolé seront aes lieux de vie
et de vente autant que des porte-
étendards de la marque. On y entrera
en sachant ou 'on va et 'on y sera
bluffée par ['offre et par 'atmosphére”,
A Montréal, un magasin (150 m2)
de ce type ouvrira en juillet. Il sera
situé a proximité d'un parc qui per-
mettra de mieux exprimer la per-
sonnalité de Lolé. L'offre sera com-

plétée par 20 % de produits d'autres
marques (chaussures, bagages,

accessoires) qui partageront le méme
état d'esprit que Lolé.

Et en Europe ?

“Nous ne sommes pas pressés”, dit
Bernard Mariette, méme si I'équipe
a présenté Lolg a plusieurs com-
mergants bien connus dans la mon-
tagne frangaise dont certains ouvri-
ront vraisemblablement des
shop-in-shops dés ['hiver prochain
pour observer les réactions du mar-
che. “Nous woulons partager la
marque avec des femmes qui res-
semblent @ la marque”, ajoute-t-il.
“C'est une relation avec une per-
sonne que nous voulons établir”.
Méme s'il “n'y a pas d'objectif”, I'ob-
jectif est quand méme d'ouvrir une
trentaine de points de vente en
Europe dans les années qui viennent.
['avantage du fonds d'investissement
avec lequel Bernard Mariette est
entré dans le capital de Coalision,
c'est quiil n'est pas pressé. L'autre
avantage, c'est qu'Evelyn Trempe, la
créatrice de Lolé est une femme aux
idées daires. Canadienne de suraoft,
dans un pays ou les choses semblent
plus simples qu'en France. (jic) m



