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Bernard Mar
de Quiksilver
A LA TETE du n° 1 mondial de
'outdoor Quiksilver Ing, il était le
seul Frenchy 2 piloter une firme
cotée a4 Wall Street. Depuis son
départ du groupe il y a dix-huit
mois, on n'avait plus guére enten-
du parler de lui, mis & part des
visées, un temps, sur la marque
Rossignol apportée au groupe en
2005, et qu'il avait dit recéder sous
la pression des marchés.

Poignée de main énergique, look
décontracté et teint halé, le
bouillant Bernard Mariette revient
sur le devant de la scéne, avec un
projet entrepreneurial qui le com-
ble. Il sassocie ala PME canadienne
Coalision, qui développe les mar-
ques de vétements cultes en Améri-
que du Nord, Orage (ski freeride) et
Lolg (sportswear féminin) et en
prend les commandes comme CEO.
L'affaire, fondée en 1989 par Evelyn
Trempe et Eric d’Anjou, dewx qua-
dras qu’il connait bien, est controlée
depuis I'an dernier par le fonds
canadien Kilmer Capital Partners.

« Je n'avais pas l'obsession de redeve-
nir patron, ce gue je voulais c'est
avoir du temps », confie ce pére de
trois garcons. Il n’empéche, de Los
Angeles & Montréal, linfatigable
bosseur, fan de snowboard, replon-
ge aujourd'hui, loin de Ia dictature
de Wall Street « qu'il n'aime pas ».
Au cité d'un fonds pronant «le
capital passion », il estime «rafrai-
chissant de se retrouver & la téfe
d'une petite entreprise de bien-étre et
en prise directe avec les consomma-
tewrs », Lui qui se dit « incapable de
créer», mais adore développer,
trouve la « une histoire de création
d'entreprise fabuleuse» qui ne
demande qu'a étre déployée.

Un nouveau défi, a 47 ans, pour
I'Avignonnais, ancien de Marks &
Spencer, L'Oréal et Timberland, qui
fut l'artisan de la spectaculaire
montée en puissance de Quiksilver.
Avec un chiffre d’affaires monde
passé, sous sa houlette, entre 2001
et 2007, de 621 millions & 2,4 mil-
liards de dollars. Si celui de Coali-
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et Lolé dans le monde. DR

sion ne dépasse guére les 60 mil-
lions, il voit grand pour ses
marques : Orage est déja implantée
a Annecy, et il promet que « dans
douze mois, on verra des produits
Lolé en France ». Bt pas seulement,
car misant sur le triptyque muilti-
marques-Internet-boutiques, il réve
de marques universelles. Mais en
prenant son temps. Loin de Wall
Street...




